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SAYS NO!

NEIN ZU GEWALT

Die amtierende Weltmeisterin im Federgewicht macht auf das Problem der hduslichen Gewalt aufmerksam

cosnova says NO:

Profiboxerin Nina Meinke unterstitzt
Praventionskampagne gegen Gewalt an Frauen

Sulzbach, 22. Oktober 2024 - Alle vier Minuten erlebt eine Frau in Deutschland Gewalt durch ihren
Partner oder Ex-Partner*. Mit der Awarenesskampagne ,,cosnova says NO — gemeinsam gegen Gewalt an
Frauen” setzt das Kosmetikunternehmen cosnova auch in diesem Jahr ein Zeichen gegen geschlechts-
spezifische Gewalt. Die 6ffentlichkeitswirksame Aufklarungsinitiative, die zum zweiten Mal in Folge
stattfindet, startet am 25. November, dem Internationalen Tag gegen Gewalt an Frauen, und erstreckt
sich iiber die 16 ,,Orange Days” von UN Women bis zum 10. Dezember, dem Internationalen Tag der
Menschenrechte. Die Kampagne umfasst einen Content Hub sowie zahlreiche AktivierungsmaBnahmen
auf den Unternehmenskanélen von cosnova sowie auf den Markenkanilen von essence und Catrice,
darunter Influencer-Kooperationen und Community-Aktionen wie einen Selbstverteidigungskurs.

Dabei steht das Thema ,,Gewaltpravention” im Mittelpunkt der diesjahrigen Kommunikationsaktivitéten.

Unterstltzt wird ,cosnova says NO” von der
frischgebackenen IBF-Weltmeisterin im Federgewicht,
Nina Meinke. Das Boxen gab der 31-jahrigen

Profisportlerin  Selbstvertrauen und lehrte sie, sich
durchzusetzen. lhr Kampfname lautet ,The Brave”. ,Ich
habe oft beobachtet, dass Kampfsport Frauen sehr viel
Selbstbewusstsein gibt. Nicht nur, weil sie unter
anderem Techniken zur Selbstverteidigung erlernen,
sondern auch, weil sich das Kérpergefihl und die
Kérperspannung verbessern, was auf potentielle Tater
vorab abschreckend wirken kann”, erklart Meinke. lhre
Courage und ihre Kraft setzt sie gerne ein, um sich fur
andere stark zu machen. Als Botschafterin der
Kampagne will die erfolgreiche Boxerin Betroffenen von
hauslicher Gewalt Mut machen und ihnen zeigen, dass
sie nicht allein sind. Und sie will dazu beitragen, dass
Gewaltin der Partnerschaft kein Tabuthema mehrist und
Betroffene offen und ohne Scham Hilfe in Anspruch
nehmen.

Die zweite prominente Botschafterin der cosnova
Initiative ist die Aktivistin, Musikerin, Unternehmerin und
Mitgrinderin von #dienachste, Sarah Bora. Als Frau, die
in der Vergangenheit selbst Partnerschaftsgewalt erlebt
hat, engagiert sie sich seit Jahren &ffentlichkeitswirksam
fur dieses Thema und teilt ihre eigenen Erfahrungen.

.Mit ,cosnova says NO' méchten wir dazu beitragen, das
Thema Gewalt gegen Frauen als gesellschaftliches
Problem starker in den 6ffentlichen Diskurs zu bringen”,
erklart Astrid Haury, Senior Manager Corporate
Responsibility bei cosnova. ,Uber unsere
reichweitenstarken Kanéle erreichen wir vor allem junge,
weibliche Zielgruppen - und genau hier sehen wir
unsere Verantwortung. Wir méchten aufkldren, das
Bewusstsein scharfen und Betroffenen eine Stimme
geben. Gemeinsam mit Nina Meinke, Sarah Bora und
erfahrenen Partnern wie der Zonta Union und der
Frauenhauskoordinierung arbeiten wir aktiv daran,
Frauen eine gleichberechtigte und gewaltfreie Zukunft
zu ermoglichen.”

Pravention als Schlissel gegen
geschlechtsspezifische Gewalt

Das Unternehmen will mit Blick auf geschlechts-
spezifische Gewalt aktiv zu einem gesellschaftlichen
Wandel beitragen. Gewaltprévention ist fir cosnova
einer der entscheidenden Hebel, damit Mddchen und
Frauen besser vor korperlichen oder seelischen
Ubergriffen geschiitzt sind. Denn nur, wenn es weniger
Tater gibt, sinken langfristig auch die Opferzahlen.
Gewalt hat viele Formen, und das Familienunternehmen




mochte seine Zielgruppen dafir sensibilisieren,
Warnsignale in  gefdhrlichen  Situationen  oder
Beziehungen friihzeitig zu erkennen. Darlber hinaus
macht sich cosnova im Rahmen der Kampagne fir die
Selbstbehauptung  von  Frauen sowie  Gleich-
berechtigung in Partnerschaften und in der Gesellschaft
stark.

cosnova spendet 120.000 Euro fur
Betroffene und Praventionsprojekte

Im vergangenen Jahr spendete cosnova im Rahmen der
Kampagne 100.000 Euro. In diesem Jahr erhéht das
Unternehmen die Spendensumme auf 120.000 Euro, die
zum Grof3teil in einen Fonds der Frauenhaus-
koordinierung e.V. flieBt. Mit dem Geld unterstitzt der
Verein Frauen, die sich den oft sehr kostspieligen
Aufenthalt in einem Frauenhaus nicht leisten kdnnen.
Seit der Einrichtung des Fonds im Jahr 2023 wurden
bereits rund 50.000 Euro (Stand: Ende September 2024)
abgerufen. Das Geld stellte sicher, dass Frauen in ganz
Deutschland in  Frauenhdusern Schutz vor ihren
gewalttdtigen Partnern fanden. Diese Unterstitzung
wird dringend bendtigt, wie Sibylle Schreiber,
Geschéftsfihrerin von Frauenhauskoordinierung e.V.
weil3: ,Schutz vor Gewalt im eigenen Zuhause sollte in
Deutschland selbstverstandlich sein - und zwar fir jede
Frau, egal welchen Alters, welcher Herkunft oder
welchen Einkommens. Die Realitat ist aber, dass viele
Frauen und ihre Kinder, die Gewalt erleben, vergeblich
Unterstlitzung suchen. Oftmals missen sie fir ihren
Schutz im Frauenhaus sogar selbst zahlen. Sicherheit
darf aber keine Frage von Wohlstand sein! Der Fonds
von cosnova leistet einen unschatzbar wichtigen Beitrag
daflr, dass alle Frauen, die den Mut fassen, ihren
gewalttdtigen Partner zu verlassen, eine Chance auf
Sicherheit und Neubeginn erhalten.”

Zuséatzlich erhalt die Union deutscher Zonta Clubs
20.000 Euro. Die NGO ist Partnerin der ersten Stunde
und setzt sich weltweit fir die Beendigung von Gewalt
an Frauen und Madchen ein. Die Initiative von cosnova
orientiert sich am Vorbild von ,Zonta says NO". Das
gespendete Geld wird fir Praventionsprojekte genutzt,
auf die sich Zonta Clubs aus ganz Deutschland in einer
internen Ausschreibung bewerben kénnen. Bis zu funf
Projekte werden von der Gesamtspendensumme
unterstltzt. ,Um Frauen dauerhaft vor Gewalt zu
schitzen, muss sich grundlegend etwas in unserer
Gesellschaft andern”, so Bettina Weiguny, Prasidentin
des Zonta Clubs Bad Soden-Kronberg. ,Wir brauchen
Aufklarung ab Kindesalter, Pravention und ein anderes
Verstandnis von Mannlichkeit. Das Engagement von
cosnova ist hier vorbildlich. Wir freuen uns sehr,
gemeinsam Projekte zu férdern, die bei der Prévention
ansetzen. Wir mochten auch andere Unternehmen
ermuntern, die Initiative ,Zonta says NO' zu unterstiitzen
und nach innen und auB3en Zeichen gegen Gewalt zu
setzen."

*UN Women Deutschland 2023 (Gewalt gegen Frauen in Deutschland 2023 - UN Women
Deutschland)
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Die cosnova Spende resultiert aus dem Verkauf der
orangefarbenen Nagellacke im Standardsortiment von
essence und Catrice: Inspiriert von den ,Orange Days”
von UN Women, die ein Zeichen gegen geschlechts-
basierte Gewalt setzen, etablierte das Unternehmen
2023 orangefarbene Fingerndgel als Symbol der
Solidaritét und greift dieses Zeichen beispielsweise bei
den Kampagnenmotiven auf.

Nina Meinke
Profiboxerin und
IBF-Weltmeisterin
im Federgewicht

Sarah Bora

Aktivistin und
Grlnderin der
Initiative #dienachste

PRESSEKONTAKT COSNOVA

Anna Planz
Senior PR & Corporate Communications Manager

E-Mail a.planz@cosnova.com
Telefon +49(0)6196 / 76156-1426

EXTERNE PRESSESTELLE
Klenk & Hoursch AG: cosnova@klenkhoursch.de

Uber die cosnova Group

cosnova Beauty hat ihren Hauptsitz in Deutschland und vertreibt die
dekorativen Kosmetikmarken essence und Catrice in rund 90 Landern
weltweit. Fir 2024 erwartet das Familienunternehmen einen Netto-
umsatz von knapp 1 Milliarde Euro. cosnova ist das sechstgroBte
Unternehmen fiir dekorative Kosmetik weltweit (Euromonitor 2023) und
das zweitgréBte nach Stickzahlen.

Parallel zum Beautybereich investiert die cosnova-Gruppe in eine
Vielzahl von Unternehmen und Vermégenswerten zur Nutzung von
Synergien im Beauty Bereich sowie in Form von eigenstéandigen
Investitionen.

Seit der Grindung vor mehr als 20 Jahren ist cosnova stark gewachsen:
Rund 900 Mitarbeitende an verschiedenen Standorten rund um die Welt
engagieren sich fur die Erfolgsgeschichte des Unternehmens.
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